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传统 媒体 与 新 媒体 融合 共 启 的 途径 


摘 要 : 进入 多 媒体 时 代 ， 传 统 媒 体 和 新 媒体 相互 依存 、 相 融 共生 。 传 统 媒 体面 临 挑 战 ， 又 面临 机 遇 。 本 文 就 传统 媒体 如 何 
“拥抱 ”新 媒体 、 实 现 深度 融合 的 途径 进行 剖析 ， 并 提出 建设 性 意见 。 
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多 媒体 时 代 的 到 来 ， 让 传统 媒体 遭遇 到 诸多 “变数 ”， 会 时 论 的 领跑 者 。 
必须 从 外 到 内 、 由 内 而 外 做 出 必要 的 调整 和 应 变 。 一 方面 ， 品牌 不 能 丢 一 一 主流 媒体 要 强化 自己 的 核心 竞争 力 。 一 


置身 于 海量 信息 的 洪流 之 中 ， 受 众 有 选择 获取 信息 的 权利 和 ” ”方面 适应 新 的 传播 渠道 ， 另 一 方面 还 具备 品质 内 涵 的 内 容 资 
选择 获取 信息 媒介 的 自由 ; 男 一 方面 ， 以 新 面目 出 现 的 新 媒 ” 源 ， 必 将 是 未 来 媒介 融合 竞争 的 中 坚 力 量 。 在 传统 媒体 、 新 
体 本 身 就 代表 着 先进 生产 力 的 发 展 方向 , 必 将 成 为 一 种 潮流 。 ” 兴 媒 体 相 互 依存 度 不 断 攀 高 的 当下 ， 主 流 媒体 所 倡导 的 思想 
作为 传统 媒体 ， 电 视 等 曾经 独 有 的 优势 正在 日 益 减 少 ， 领 地 ”与 观点 、 生 产 的 新 闻 产 品 永远 是 新 闻 事 业 的 品牌 ， 始 终 代表 
正在 日 益 萎 缩 。 正 所 谓 ， 居 安 思 危 ， 才 能 继往开来 ; 创新 求 ”着 新 闻 事 业 的 核心 竞争 力 。 因此 不 管 新 媒体 的 冲击 力 有 多 大 、 


变 , 方 可 再 谱 新 篇 。 冲击 感 有 多 强 ， 只 要 生产 出 高 质量 的 内 容 、 借 助 合适 的 传播 
1. 与 新 媒体 “ 共 舞 ”的 能 与 不 能 载体 和 平台 ， 传 统 媒体 定 能 赢得 市 场 和 受众 。 部 分 传统 媒体 


传统 媒体 和 新 兴 媒 体 攻 城 掠 地 ， 各 有 千秋 ， 互 有 胜 负 ， 之 所 以 在 同 新 媒体 的 合 纵 连 横 中 自 乱 阵脚 ， 与 其 说 是 新 媒体 
并 逐渐 形成 了 你 中 有 我 、 我 中 有 你 的 局 面 ， 融 合 已 成 大 势 所 ”实力 不 弱 ， 倒 不 如 说 是 传统 媒体 自身 实力 不 够 强 ， 最 突出 的 


趋 。 表现 在 其 本 身 内 容 品质 的 下 降 上 。 

传统 媒体 发 展 新 媒体 ， 既 是 现实 需要 ， 也 是 形势 所 迫 ， 2. 实现 新 媒体 深度 融合 
更 是 党 中 央 应 对 与 论 格 局 新 变化 做 出 的 重要 战略 部 署 。 对 此 ， 载体 党 变化， 新 闻 终 永恒 。 在 发 展 新 媒体 、 同 新 媒体 实 
主流 媒体 都 要 从 这 一 战略 高 度 上 去 认识 、 积 极 拓 展 传播 渠道 ，” 现 深度 融合 的 过 程 中 ， 主 流 媒体 依然 大 有 可 为 ， 也 应 当 大 有 
着 力 优化 传播 方式 , 紧 紧 吻合 时 代 脉 捕 , 竭力 合乎 受众 需要 。 ”可 为 。 
男 外 ,传统 媒体 与 新 媒体 的 融合 是 积极 的 、 主 动 的 。 新 媒体 应 该 成 为 主流 媒体 接地 气 的 联络 点 。 即 时 性 、 交 


导向 不 能 偏 一 一 主流 媒体 要 发 出 主流 的 声音 。 与 新 媒体 。 互 性 和 无 限 性 是 新 媒体 之 长 ， 更 是 传统 媒体 之 短 。 和 新 媒体 
实现 融合 ， 更 加 有 利于 传统 媒体 提高 影响 力 ， 维 扬 主流 价值 。 的 融合 ,实际 上 是 对 传统 媒体 自身 劣势 的 一 种 弥补 和 规避 。 
观 。 这 同时 也 是 传统 媒体 对 接 新 媒体 的 根本 目的 。 实 践 已 经 ”新 媒体 的 海量 、 快 捷 既 能 有 效 补充 传统 媒体 信息 源 的 短缺 ， 


证 明 ， 任 何 一 种 新 的 传播 手段 和 传播 平台 ， 都 只 是 引导 社会 又 能 使 传统 媒体 从 业 人 员 打 破旧 的 思维 习惯 , 强化 快速 反应 、 
热点 、 凝 聚 社会 共识 ， 在 壮大 主流 思想 鳞 论 、 优 化 网 上 熏 论 。 提升 服务 的 意识 ， 更 加 主动 地 关注 新 媒体 上 的 海量 信息 ， 更 
生态 中 汇聚 起 正 能 量 ， 从 而 破旧 立新 ， 构 建 起 奥 论 引导 的 新 ”加 主动 地 聆听 网 民 的 声音 , 接 了 地 气 , 有 了 温度 。 男 一 方面 ， 
格局 。 借助 新 媒体 ,传统 媒体 必 将 团结 、 培 养 一 大 批 “ 公 民 记 者 ”， 

职责 不 能 忘 一 一 主流 媒体 要 发 挥 主力 军 的 作用 。 主 流 媒 ”为 提升 信息 采集 的 广度 、 密 度 提 供 了 可 能 。 媒 体 和 受众 之 间 


体 发 展 新 媒体 ， 就 是 一 场 正 能 量 与 腐败 思想 的 竞争 。 我们 必 ”的 互动 增多 了 了， 距离 拉 近 了 ， 媒 体 的 影响 力 自然 就 会 大 幅度 
须 看 到 ， 互 联网 是 一 个 新 的 思想 与 论 阵 地 。 这 就 赋予 了 主流 。 地 得 到 提高 。 
媒体 至 高 无 上 的 使 命 与 担当 。 主 流 媒体 要 从 建设 执政 能 力 的 新 媒体 应 该 成 为 主流 媒体 改 文风 的 校 兵 场 。 长 期 以 来 ， 
高 度 出 发 、 从 促进 社会 安定 和 谐 的 大 局 出 发 ， 勇 于 做 引导 社 ”主流 媒体 的 文风 严重 脱离 群众 ， 削 弱 了 媒体 的 竞争 力 和 影响 
会 与 论 、 引 领 社会 发 展 的 主力 军 。 互 联网 时 代 ， 主 流 媒体 要 ” 力 。 说 群众 听 得 懂 的 话 ， 说 群众 愿意 听 的 话 ， 说 群众 能 接受 
将 职责 挺 在 前 面 ， 做 海量 信息 的 挖掘 机 ， 做 偏激 情绪 的 缓 刨 。 的话, 便 成 了 一 种 追求 和 时 尚 。 而 要 进军 新 媒体 、 占 领 新 媒 
剂 ， 做 社会 心态 的 压 舱 石 ， 不 间断 地 发 出 主流 的 声音 , 做 社 。 体 , 就 要 积极 探索 网 络 传播 的 规律 , 挖掘 新 媒体 的 传统 特色 ， 
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继而 进行 科学 的 “嫁接 ”， 实 现 优势 互补 、 共 生 共 廊 。 新 媒 
体 时 代 ， 以 微 博 、 微 信 为 代表 的 自 媒 体 大 行 其 道 ， 其 清新 明 
了 之 风 也 让 人 眼前 一 亮 。 作 为 传统 媒体 ， 就 是 要 敢于 学 习 、 
敢于 借鉴 ， 推 动 文风 的 改变 ， 从 而 重新 赢得 受众 。 
新 媒体 应 该 成 为 主流 媒体 创新 的 实验 田 。 穷 则 变 ， 变 则 
通通 则 和 久 。 全 媒体 时 代 ， 传 统 媒 体 和 新 媒体 争 相 发 力 ， 将 
新 闻 吃 干 榨 净 ， 最 大 限度 地 抢夺 受众 ， 早 已 成 了 一 种 常态 。 
以 往 ， 传 统 媒体 一 统 天 下 ， 因 循 守旧 ， 日 子 即 便 过 得 不 滋润 
也 断然 不 会 危及 生存 ， 而 随 着 新 媒体 时 代 的 到 来 ， 再 故 步 自 
封 就 面临 着 被 淘汰 的 危险 。 新 媒体 的 加 入 ， 给 全 方位 构建 与 
论 引导 格局 提供 了 一 个 田 新 的 平台 ， 由 此 就 要 求 传统 主流 媒 
体 顺 时 而 动 、 创 新 求 变 。 这 种 创新 首先 体现 在 报 网 、 台 网 融 
合 的 初步 尝试 上 。 比 如 “许昌 零 距离 网 坛 ”， 作 为 许昌 电视 
人 台 的 明星 栏目 ， 在 实现 台 网 融合 上 大 胆 探索 ， 不 仅 内 容 来 自 
网 络 ， 在 版 面 设 计 上 也 尽 可 能 地 像 网 站 页 面 靠拢 ， 影 响 力 、 
美誉 度 大 幅 提升 。 这 种 创新 同时 体现 在 全 媒体 时 代 的 多 家 联 
动 、 群 策 群 力 上 。 在 报道 重大 新 闻 事 件 时 ， 先 发 微 博 、 微 信 ， 
再 上 网 络 ， 节 目 深 度 跟 进 ， 这 种 新 闻 操 作 模式 ， 早 已 成 为 许 
昌 电 视 台 做 好 新 闻 宣传 的 规定 动作 。 这 种 创新 还 体现 在 报道 
领域 的 拓宽 上 。 
3. 多 平台 运作 、 大 兵团 作战 

牢 牢 把 握 奥 论 的 主动 权 、 抢 占 钼 论 的 制高点 ， 弘 扬 社会 
主义 核心 价值 观 ， 始 终 是 传统 主流 媒体 的 一 项 核心 任务 。 不 
可 否认 的 是 ,传统 媒体 在 承担 这 一 艰巨 任务 的 同时 ， 都 要 考 
虑 到 运行 成 本 ,电视 台 也 担负 着 资产 保值 增值 的 任务 。 因 此 
在 加 快 转型 的 过 程 中 ， 主 流 媒体 也 需要 有 选择 性 地 尝试 利用 
新 的 媒介 和 技术 增强 赢利 能 力 和 品牌 价值 。 

尝试 有 偿 收 看 的 付费 模式 。 在 新 媒体 围 追 堵截 、 传 统 媒 
体 举 步 维 艰 的 今天 ， 探 索 有 偿 收听 收看 新 闻 产 品 的 新 途径 。 
在 国外 ，《 华 盛 顿 邮 报 》 人 允许 非 固定 用 户 免费 阅读 20 篇 文 
章 的 内 容 ， 其 他 内 容 的 阅读 则 要 收费 。《 纽 约 时 报 》 则 把 过 
去 非常 有 价值 的 文章 打包 ， 供 读者 付费 下 载 。 在 国内 ，《 财 
经 》《 新 世纪 周刊 》《 人 民 日 报 》 电 子 版 也 纷纷 引入 付费 阅 
读 模式 。 目 前 ， 许 昌 电 视 台 也 正 与 晴 昨 等 知名 公司 接触 ， 就 
付费 收看 、 收 费 推送 等 展开 合作 ， 以 此 在 强化 宣传 的 同时 开 
以 新 的 经 济 增长 点 。 

开通 微 博 、 微 信 。 电 视 官方 微 博 弥补 了 电视 媒体 在 时 效 
性 、 互 动 性 和 信息 量 上 的 缺陷 。 而 微 信 推 送 的 “精确 打击 ” 
效能 ， 更 应 该 引起 我 们 的 足够 重视 。 目前， 许昌 电 视 台 申请 
电视 官方 微 博 ， 建 立 了 微 信 公众 号 和 矩阵， 每 天 推送 新 闻 上 
百 条 ， 播 放 视频 数 十 个 ， 上 传 图 片上 百 幅 ， 给 受众 提供 了 一 
道 色香 味 俱 佳 的 新 闻 大 餐 , 受到 了 广泛 欢迎 。 虽 说 目前 微 博 、 
微 信 的 赢利 模式 尚 不 够 清晰 、 表 利 能 力 尚 不 够 强 ， 却 代表 了 
一 种 前 进 的 方向 ， 大 大 提升 了 电视 媒体 的 影响 力 ， 增 强 了 电 
视 媒体 的 品牌 价值 。 

打造 新 闻 客 户 端 。 深 融 时 代 ， 各 类 新 闻 客 户 端 轮番 上 
线 。 如 果 说 微 博 是 社交 媒体 公共 传播 的 革命 ， 微 信和 是 社交 


一 


媒体 分 众 传播 的 革命 ， 那么 客户 端 则 是 移动 新 闻 门 户 的 革 
命 。 新 闻 客户 端 是 编辑 主导 的 新 闻 门 户 网 站 的 演变 ， 是 对 
社交 媒体 碎片 化 的 一 次 矫正 。 这 种 “ 精 选 ”模式 可 以 充分 
发 挥 传统 媒体 在 资源 整合 以 及 深度 新 闻 、 专 业 评论 上 的 优 
势 ， 也 可 以 借鉴 发 挥 电视 传媒 现 有 的 门户 网 站 优势 。 相 比 
较 轻 资产 的 “两 微 ”， 许 昌 电 视 台 更 加 注重 加 大 投入 ， 相 
继 开发 了 “掌上 许昌 ”等 一 批 客户 端 ， 拥 有 一 大 批 忠诚 度 
很 好 的 用 户 和 较为 理想 的 下 载 量 ，“ 日 活 月 活 ” 渐 次 攀升 ， 
取得 了 明显 收益 。 与 此 同时 ， 还 与 国内 20 多 个 电视 台 结 盟 ， 
持续 推进 区 域 融 媒体 战略 ，“ 强 筋 壮 骨 ”， 进 一 步 抢占 僵 
论 高 地 ， 增 加 吸纳 广告 的 能 力 。 进 入 2017 年 ， 许 昌 电 视 台 
又 积极 探索 建立 “新 闻 中 央 厨 房 ”运营 方案 ， 其 中 新 闻 版 
块 设置 “头条 ”“ 推 荐 ”等 多 个 栏目 ,汇聚 来 自 报纸 、 电 视 、 
广播 、 网 站 、 新 闻 客 户 端 以 及 优质 自 媒体 的 内 容 ， 包 括 网 
文 、 音 频 、 视 频 、 微 视频 、VR 视频 、 无 人 机 视频 、H5、 动 
新 闻 、 读 图 新 闻 等 全 产品 领域 , 全 方位 整合 各 种 资源 和 力量 ， 
实现 了 “1+1>2” 的 预期 效果 。 

总 之 ,在 新 技术 日 新 月 异 的 互联 网 时 代 ， 因 为 资本 ， 因 
为 技术 ， 传 统 媒 体 都 不 能 与 之 抗衡 ， 唯 有 主动 应 对 ， 乘 上 互 
联网 的 快车 ， 利 用 新 技术 ， 发 挥 内 容 生产 的 优势 ,不断 积 累 
品牌 优势 ， 才 能 实现 社会 效益 和 经 济 效益 的 双 丰 收 。 唱 
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